CTPATEIMNA NOCTABLUMKOB FMCG

Kak nameHuncs noaxopn KomnaHui K BbipaboTke cTpa-
Ternn pa6otbl ¢ ceTaMm? OTBET Ha 3TOT BOMPOC MUCKa-
nu cneunanucTbl «AreHtcTBa Mapker lManpg», uspgarens
XypHana «Jloructuka». AreHTCTBO BTOpOI rog noapaa
npoBOAUT ONpoOC cpeau aeneratos hopyma nocTasLUm-
koB FMCG, opraHusosaHHoro KBK «mnepusi» B pam-
Kax BbicTaBku «[MPOOJKCIMO». Bbibopka peCnoHAeH-
TOB cocTaBnsieT 6onee 10% cnywarenen u y4acCTHAKOB

copyma.

Mo pesynsTaTtam AaHHoro onpoca, 82% y4acTH1koB hopyma
MCMONb3YIOT CcTpaTernio padoTsl ¢ ceTaMu. MNpu 3ToM cama cTpa-
Terns opmann3oBaHa B BUAE KOHEYHbIX JOKYMEHTOB TOMNbKO
y 28,5% OMpOLLEHHbIX.

OcTanbHble nonarawTCA Ha He3aKpenieHHyl OOKYyMeH-
TasnbHO cTpaternio unu suaeHve pykosoactsea. Ewe 37% onpo-
LLIEHHbIX CYUATAIOT, 4YTO 3a MocnefHve fAsa roga ¢ CeTaMM CTano
TpyoHee paboTaTb M3-3a pPacTyLlen KOHKYPEHTHOW 60pbObl Nno-
CTaBLLKOB.

Ha copyme BbicTynmn Muxaun XasvH (komnaHus «HeokoH),
Ybsi SIKOHOMMYECKAS OLieHKa PbIHOYHOW CUTYaumMK 6bina He O4eHb
ONTUMUCTUYHON. MO ero MHeHWo, Ans CrnaceHuss POCCUMCKMX
npov3BoauTenein Heo6xoaMMO 3aKOHOAATENBHO 3aKpenuTb Bbl-
COKWMIN NPOLIEHT NPUCYTCTBUA OTEYECTBEHHOWN NPOAYKLMM Ha Mon-
Kax puUTennepoB, a Takxe NpefocTaBUTb MPOV3BOAUTENAM U3
Poccun goctyn K «geLuesbiM» Kpegutam B pyonsx.

Ha meponpusaTum Takxe pacckasanu o paéote T3C — dpege-
panbHOro 3aKyno4yHoro coto3a, co3gaHHoro Co3om He3aBucK-
MbIx ceTent Poccun (CHCP) 1 psgomM pervioHanbHbIX PO3HUYHBIX
NPOAYKTOBbIX CeTeN. B 3TOT COO3 BXOAAT pervoHasbHble CETU C

o6opoTtom oT 1 o 10 munnmappos pybnen. Ha doopyme otmeTu-
1N, 4TO YNEHbl — y4HacTHUKM T3C CHMXAOT CBOM U3OEPXKMN 3a
cYeT yCTpaHeH s Lienu NOCPEeSHNKOB U 3aK/YEHNs KOHTPaKTOB
Hanpamyto ¢ nponssogutensamu. K ToMmy e coto3 MomMoraeT CBO-
MM 4fieHaMm C NOrUCTMKOMN.

CTOUT YyNoMsIHYTb, 4TO opyMbl «/IMnepus» NPOAYyKTUBHbI
KaK Afna camux MOCTaBLUMKOB, Tak W AnsA cetei. 1o MHeHuo
Yy4aCTHUKOB, faHHOe MeponpusaThe 3PdeKTMBHO AN 3aKmio-
YeHUWs1 BbIrOAHbIX COENOK U YCTAHOBIIEHUS HOBbIX GU3HEC-KOH-
TaKToB.

AJIbBEPT MONCEEB
KoppecnoHaeHT XxypHana «Jloructuka»
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